




2022 6ème année de hausse consecutive



L’inversion du modele en 10 ans



Le Streaming par abonnement
1ère source de revenu de la musique



Le 
streaming 
en chiffre

• 71% de la population Française de + de 10 ans 
utilisent le streaming (7,2 millions d’abonnés en 
France (quadruplé  en 4 ans, +27% d’abonnement 
premium sur un an, 59% du marché total)

• 68 Millions d’abonnés dans le monde  (vs 8 millions 
en 2011) 

• 96% des 16-24 ans écoutent de la musique en 
streaming, 25% a  plus de 55 ans.



Qui utilise le streaming?



La consommation de musique en France



L’usage du streaming audio et video s’intensifie



Principales sources utilisées pour découvrir de nouveaux artistes
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YouTube

Les réseaux sociaux (Instagram, Snapchat, Twitter, Facebook …

La radio

Les discussions avec mes amis et/ou ma famille

Les recommandations proposées par ma plateforme de…

Shazam

La télévision

Les concerts, festivals

Un moteur de recherche (Google, Qwant …)

Les podcasts musicaux

Les webradios

Le rayon musique dans les magasins

Soundcloud/Bandcamp

La presse ou les sites internet spécialisés

Les outils d'intelligence artificielle (ex : ChatGPT)

Autre Total



Les auditeurs/usagers reconnaissent de l’importance aux informations sur les artistes, 
et qu’elles ont une influence sur la découvrabilité des artistes

● Ils ont un intérêt pour les informations sur les artistes (événements live, crédits).

● Les auditeurs cherchent à orienter les recommandations.

● ils sont à la recherche de davantage d’informations sur les artistes.

● ils reconnaissent que ces informations supplémentaires joueraient un rôle dans la 

découverte de nouveaux artistes, en particulier les paroles des chansons.



Manière de procéder pour lancer une musique sur la DSP

Tu écoutes ta propre playlist

Tu tapes dans la barre de recherche le nom d'un artiste
ou d'un morceau

Tu écoutes des playlists proposées par la plateforme (ex 
: Hits/titre du moment, variété d'aujourd'hui, …

Tu regardes les recommandations faites par la
plateforme en fonction des écoutes passées

Tu écoutes des playlists composées à partir d'un
mood/humeur

Tu consultes les classements des titres les plus écoutés
sur la plateforme

Tu écoutes une radio liée à l'artiste proposée par la
plateforme

Tu écoutes une playlist partagée par d'autres auditeurs

Tu écoutes une playlist partagée et modifiée par ta
famille ou tes amis (service jam/mix)

Autre
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39%

35%
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24%

24%

19%

3%



Seuils de recommandation

▪ Playlists algorithmées: une étude empirique (de Clementin Diard, 
Founder @ Your Music Marketing), avril 2024, a montré qu’il y a un 
seuil pour apparaître dans le discover weekly de Spotify, Il faut avoir 
sur les 28 derniers jours : 

● 9,250 streams

● 4,100 listeners

● 450 saves

▪ Les artistes similaires, qui sont les principales données utilisées pour 
produire des recommandations, sont calculés pour quasi tous les 
artistes sur Spotify (>1K listeners, rang global < 1M), et à des seuils 
plus ou moins élevés pour Deezer (<rang 200K), Apple (<200K), 
Qobuz (<10K),…



Seuils de promotion

▪ “Discovery mode” de Spotify :
▪ > 25K listeners

▪ > 3 eligible tracks (release > 30 days,  streamed in radio/autoplay last 7 
days)

▪ Le distributeur de l’artiste doit faire partie du programme (DistroKid, CD 
Baby, and TuneCore)

▪ Les paroles des chansons sont progressivement publiées sur les 
DSPs, et cela dépend de la popularité de l’artiste. L’artiste peut 
publier directement ses chansons via les sections for artists de 
ces plateformes (Lyricfind, Musixmatch).



COMMENT 
STREAMER?

– Sortir correctement son 
single / album (timing, 
environment…)

– L’importance du 
distributeur

– Les reseaux sociaux

– Le marketing digital (meta, 
youtube/ google, 
spotify…)



BONNES 
PRATIQUES 

“Métadonnées
”

● Le label copy idéal doit inclure les identifiants 

suivants: ISRC, INSI, ISWC

● Il est important de publier : 

o les dates de concert sur BandsInTown et 

Songkick

o les paroles sur Musixmatch (qui transfère 

sur Spotify) et sur LyricFind

o les crédits à son distributeur

o Publier une bio sur Wikipedia

o Publier sur des posts sur les RS



Le streaming 
n’est pas la 

seule source 
de revenues

–  Comment optimiser les 
vente physiques (vinyles, 
bandcamp, 
merchandising…)?

–  Les aides

–Une vision claire de son 
business

– Trouver sa martingale 
économique



Le streaming 
n’est pas la 

seule source 
de revenues

–  Comment optimiser 
les vente physiques 
(vinyles, bandcamp, 
merchandising…)?

–  
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